


导读

• 春节长假各类型应用新增用户、活跃用户及日均使用时长趋势发布

• 清明小假期与春节相比，新增、活跃及时长指标均有较大不同

• 移动广告流量，安卓流量占据半壁江山点击效果iOS略胜一筹

• 影音及游戏类APP占移动广告市场流量主要份额

• 用户对于服务及娱乐行业广告信息需求更强烈

• 苹果新品表现不俗，迅速占据市场
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01 节日用户数据
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2013年春节各类型应用 新用户趋势

生活工具 影音娱乐 咨询阅读 游戏
生活工具 影音娱乐 咨询阅读 游戏

2013年清明各类型应用 新用户趋势

• 春节前期各类型应用加大推广力度，发布新版本，争抢新用户；春节期间

受渠道推广力度、用户假期事务及用户联网环境等因素的影响，新增用户

增长平稳；节后新增用户增长显著回升

• 清明节前应用新版本及时发布、推广力度加强，推广效果在节日期间集中

体现，新增用户显著提升；节后新增用户明显回落

春节与清明假期应用新增用户表现迥异
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2013年清明各类型应用 活跃用户趋势

• 除夕当日各类型应用活跃用户数量进入波谷。游戏、影音、咨询类应用春

节期间活跃用户有所提升。工具类应用春节期间活跃用户数量下降。

• 清明期间各类型应用活跃用户数量均显著提升，节后有所回落

不同类型应用活跃用户大小长假表现各不相同
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生活工具 影音娱乐 咨询阅读 游戏

2013年春节各类型应用 活跃用户趋势

生活工具 影音娱乐 咨询阅读 游戏
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2013年清明各类型应用 日均使用时长分布

• 春节期间影音类、资讯类、游戏类应用日均使用时长均有大幅提升。工具

类日均使用时长较节前减少明显。

• 清明期间各类型应用日均使用时长分布均匀

节日期间应用日均使用时长普遍较高

2013年春节各类型应用 日均使用时长分布

生活工具 影音娱乐 咨询阅读 游戏

节前 节日 节后

生活工具 影音娱乐 咨询阅读 游戏

节前 节日 节后
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02 移动广告数据
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03 基础数据



苹果新品表现不俗，迅速占据市场

• ios设备中，iphone占比进一步减少到74%

• 与一月份7%的份额对比，iPhone 5占比达到20%

• ipad mini与ipad4表现抢眼，二者占比达到35%，苹果新品的号召力可见一斑

24%

74%

iPod

2%

iOS设备分布

ipad iphone ipod

42%

36%
20%

2%

2013年Q1 iPhone分布

iPhone 4s iPhone 4

iPhone 5 iPhone 3GS

38%

22%

20%

15%

5%

2013年Q1 iOS平板分布

iPad 2 iPad 3 iPad 4

iPad mini iPad 1

14



iOS版本分布均衡，开发者测试需注意

• 与2013年1月份相比，IOS版本分布变化不大。开发者测试时请注意兼顾相应
版本

iOS 6.1, 
37%

iOS 6.0, 
33%

iOS 5.1, 
21%Ios 5.0

6%

2013年Q1 iOS系统分布
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安卓品牌份额，三星领跑，小米紧随其后

0.43%

0.44%

0.47%

0.50%

0.50%

0.54%

0.56%

0.64%

0.66%

0.68%

0.76%

0.82%

1.22%

1.62%

1.63%

2.30%

2.56%

3.12%

4.10%

4.40%

索尼爱立信 LT26i

索尼爱立信 LT18i

HTC G10

步步高 Vivo S7

华为 U8825

华为 C8650

联想 A60

HTC G11

OPPO X907

三星 Galaxy Ace

联想 A288t

三星 S5830i

小米 MI-ONE Plus

华为 C8812

小米 M2

小米 1S

三星 Galaxy Note 

三星 Galaxy Note II

三星 GALAXY SII

三星 GALAXY SIII

2013年Q1 安卓设备TOP20

• 三星 Galaxy SIII 雄踞榜首；小米三款手机进入前十，颇受用户追捧
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• 品牌竞争激烈，三星份额由27.4%扩大至32.5%，联想、华为、小米、中兴处于胶着状态；

OPPO首次入榜，占比3.3% 处于第三梯队平均水平

0.0
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30.0

35.0

三星 联想 HTC 华为 小米 中兴 酷派 步步高 索尼 OPPO

32.5 

9.1 8.3 7.7 6.9 
5.0 4.7 3.7 3.5 3.3 

2013年Q1 安卓品牌分布



安卓4.0份额扩大，2.3继续占据主导地位

• 安卓4.0操作系统占比较Q4末（33%）有小幅提升，占36%

• 安卓2.3操作系统占比45%，是很多智能机系统预装的首选

• 建议测试版本为 2.3.6；4.0.3；4.0.4
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用户联网方式变化不大

• 与2012年相比，wifi上网比例提高，约占用户整体联网行为的44%；3G网络发展迅猛，与2G网

络的差距在逐渐缩小

44%

22%

34%

2013年 Q1用户联网请求次数占比

WIFI 3G 2G
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数据获取方法

• 时间：2013年Q1

• 应用及设备数据：百度移动统计(mtj.baidu.com)所覆盖的2.8亿设备终端

• 移动广告数据：百度移动联盟（munion.baidu.com）

• 统计方法说明：本报告中所有设备均为百度移动统计覆盖设备中在指定时间段内

启动过的设备，并非出货量。
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免责声明

• 本报告由百度移动统计团队撰写并发布，报告中的数据仅供参考。报告根据百度移

动统计所覆盖的终端设备信息给出，但并不保证报告所述信息的准确性和完整性。

本报告不能作为投资研究决策的依据，不能作为道义的、责任的和法律的依据或者

凭证，无论是否已经明示或者暗示。对于本报告所导致的直接的或间接的投资盈亏

后果不承担任何责任。

• 本报告版权为百度移动统计，引用时需注明来源为百度移动统计，且不得对本报告

进行有悖原意的引用、删节和修改。

网址： mtj.baidu.com                   

邮箱：apptongji@baidu.com                  

新浪微博：百度移动统计
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